
采购需求 

一、项目概述 

围绕 2024 年全市发展和改革工作，拟整合央级、省市级主流媒体和具有一

定影响力的新媒体平台，多渠道、多形式、多样化开展 2024 年重点工作宣传，

为全面推进成都发展改革工作营造良好氛围。 

二、服务内容及服务要求 

（一）省市官方媒体推广（推广平台覆盖省市级官方主流媒体，包含报纸、

电视、新媒体等类型。） 

1.在省级及以上主流纸媒版面开展 1 期深度专题推广，推广位置为要闻版，

规模为 1/2 版面；在其新媒体平台开设 1期专栏，发布新媒体信息流，展示时间

为一周；日常信息推广覆盖省级主流纸媒的报纸、APP、微信公众号等矩阵平台。 

2.在市级及以上主流纸媒版面开展 3 期深度专题报道，推广位置为要闻版，

规模为 1/2 版面，并在其新媒体平台同步推广；日常信息推广覆盖市级主流纸媒

的报纸、新媒体等矩阵平台。 

3.在市级及以上主流新媒体平台推出 3期深度专题报道，并在微信公众号头

条位置呈现 2次，微信公众号二条位置呈现 1 次；在市级及以上主流媒体平台开

设成都发改工作专题（专题名称报采购人审定），推广重点原创信息 10 次。 

4.围绕重点工作，采取案例挖掘、经验做法展示、专家点评等方式，制作 2

集专题片（时长 2分钟），在省级卫视频道、省级卫视新媒体平台推广呈现；制

作创意视频 1个（时长 1分半），在省级卫视相关 APP、视频号等新媒体矩阵上

推广；在省级卫视相关 APP 推广重点视频、资讯 10 次。 

5.制作 24 期短视频（每期 3 分钟）；聚焦重点工作策划 4 期主题视频（时

长 1分半）、1期精品视频（时长 3分钟），在市级及以上主流新媒体平台推广。 

（二）网络主流媒体推广 

6.设计制作图文海报 4张，在四川地区户外电子阅报栏上投放，每张海报投

放一周，每天循环展示频率 60 次；在四川地区户外电子阅报栏投放宣传视频 2

个（时长 15 秒），每个视频投放 1 周，投放范围覆盖党政机关、企事业单位、

高校等，投放屏幕数量不少于 300 台。 



7.策划制作 1 期 MG 动画（时长 3 分钟），拍摄制作 1 期小视频（时长 3 分

钟），在网络媒体首页投放焦点图广告位 5 条，信息流广告位 10 条；客户端四

川地区页面投放焦点图广告位 5条，信息流广告位 10 条。 

8.策划制作微信精品内容 2期，每期阅读量不低于 3万人次，并进行朋友圈

精准投放，两期内容总曝光量不少于 15 万人次；针对采购人指定的重要活动或

信息，在微信朋友圈进行精准推广，累计总曝光量不低于 50 万人次。 

（三）行业主流媒体推广 

9.在行业主流纸媒平台开展 1期重点内容推广，推广位置为第 3版，规模为

1/2 彩色版；全年在行业主流纸媒的微信公众号等新媒体矩阵平台推广不少于 6

次。 

（四）网络态势监测 

10.提供网络态势采集支撑服务，含信息监测采集、数据结构化、研判报送

分析报告、应急支撑服务等内容，定期形成周报(52 期)、月报(12 期)、季报(2

期)、半年报(1 期)、年报(1 期)和专报等参阅资料:在重大突发事件发生期间，

按需提供应急支撑服务，根据网络态势最小间隔 6小时提供 1次报告。 

三、其他要求 

（一）项目实施方案 

为更好的保障项目后续履约，供应商应提供项目实施方案，方案内容包括： 

①项目需求分析；②项目实施目标；③产品策划制作；④网络态势监测；⑤

项目沟通机制方面的内容。以上内容充分结合项目和对应需求实际情况，描述分

析准确，有具体实施计划。 

（二）媒体推广方案 

为更好的保障项目后续履约，供应商应提供媒体推广方案，方案内容包括： 

①平台优势；②推广思路；③推广渠道；④内容审核机制；⑤应急预案。以

上内容充分结合项目和对应需求实际情况，描述分析准确，有具体实施计划。 

四、商务要求（实质性要求） 

(一)服务时间和地点 

1.服务时间：自合同签订之日起至 2024 年 12 月 31 日。 

2.服务地点：采购人指定地点。 



(二)履约验收 

1.验收主体：采购人。 

2.验收时间：在成交供应商申请进行履约验收后 10 日内进行验收。 

3.验收组织方式：自行验收。 

4.验收程序：一次性验收。 

5.内容和验收标准：严格按照《财政部关于进一步加强政府采购需求和履约

验收管理的指导意见》（财库〔2016〕205 号）及政府采购相关法律法规的要求

进行验收。存在国家强制规定或行业标准的遵照相关规定执行。 

(三)其他要求 

成交供应商须与采购人签订保密协议，承诺对项目实施过程中的数据保密，

且制定针对本项目的保密制度，加强对实施人员的管理和培训。 

(四)付款方式 

合同签订后15日内，支付合同金额的80%；项目完成并通过验收后15日内，

支付合同金额的 20%。成交供应商须向采购人出具合法有效完整的完税发票及凭

证资料后进行支付结算，付款方式均采用公对公的银行转账，成交供应商接受转

账的开户信息以采购合同载明的为准。 

(五)知识产权归属和处理方式： 

1.供应商应保证在本项目中使用的任何产品和服务（包括部分使用），不会

产生因第三方提出侵犯其专利权、商标权或其它知识产权而引起的法律和经济纠

纷，如因专利权、商标权或其它知识产权而引起法律和经济纠纷，由供应商承担

所有相关责任。 

2.除非磋商文件特别规定，采购人享有本项目实施过程中产生的知识成果及

知识产权。 

3.供应商将在采购项目实施过程中采用自有或者第三方知识成果的，应当在

响应文件中载明，并提供相关知识产权证明文件。 

4.如采用供应商所不拥有的知识产权，则在报价中必须包括合法获取该知识

产权的相关费用。 

(六)成本补偿和风险分担约定： 

成交供应商应承担参加采购活动、成交的全部费用 



(七)违约责任与解决争议的方法： 

1.在执行本合同中发生的或与本合同有关的争端，双方应通过友好协商解决，

经协商在 60 天内不能达成协议时，应提交项目所在地仲裁委员会仲裁。 

2.仲裁裁决应为最终决定，并对双方具有约束力。 

3.除另有裁决外，仲裁费应由败诉方负担。 

4.在仲裁期间，除正在进行仲裁部分外，合同其他部分继续执行。 

 

  


