“月运动·越健康”2024年成都市温江区漫享城市运动计划活动服务采购项目采购需求
1、采购项目概况
为贯彻落实《关于加快推进新时代体育强省建设的实施意见》、《成都市全民健身实施计划（2021-2025年）》的要求，不断提升群众增强体育健身意识，形成崇尚健身、参与健身的良好氛围。同时，作为四川唯一的全国首批全民运动健身模范区，不断探索全民健身与全民健康深度融合新路径，同时带动文体旅游产业经济和运动休闲消费经济多元化发展，打造全国首个全民健身引导性品牌，为温江区高质量发展加快构建“3+6”现代化产业体系贡献力量。 以新活力、潮时尚、促销费的健身运动项目为主线贯穿全年，以“1+5”模式开展全年活动，即1场启动仪式；每月1场全域悦跑计划；每月1场新兴全民健身项目推广计划；每季度1场运动主题促消费品牌活动计划；1项运动场景孵化打卡计划（培育6条跑步路线，5个主题运动场景）；1项全年全域阵地参与联动计划（联动9各镇街、15所留炼运动场、全区各单项体育协会、体育俱乐部、体育产业基地等举办N场主导性系列活动）。

2、服务内容及服务要求
（1）服务内容
采购包1：
采购包预算金额（元）: 1,420,000.00
采购包最高限价（元）: 1,420,000.00
	序号
	标的名称
	数量
	标的金额 （元）
	计量单位
	所属行业
	是否涉及核心产品
	是否涉及采购进口产品
	是否涉及采购节能产品
	是否涉及采购环境标志产品

	1
	“月运动·越健康”2024年成都市温江区漫享城市运动计划活动服务采购项目
	1.00
	1,420,000.00
	项
	其他未列明行业
	否
	否
	否
	否



（2）服务要求
采购包1：
标的名称：“月运动·越健康”2024年成都市温江区漫享城市运动计划活动服务采购项目
	 参数性质
	 序号
	 技术参数与性能指标

	★
	1
	
（1）1场启动仪式
供应商负责启动仪式活动现场主持、设备租赁、运输、安装、拆卸和维护，以及启动仪式期间相关设备的提供。


	★
	2
	
（1）每月1场全域悦跑计划
面向温江区各镇街主要景点、运动打卡点开展主题跑活动。每场活动不低于200人内参加，参与者根据当月活动比赛规则自主选择报名，根据当场活动比赛规则进行参赛。


	★
	3
	（1）每月1场新兴全民健身项目推广计划
以第十二届世界运动会为契机发展各项新兴运动，培育时尚体育文化，为全民健身注入新活力。包括飞盘嘉年华、斯巴达力量体能挑战、商超定向寻宝挑战赛、体能·卡巴迪嘉年华、花样跳绳嘉年华、自行车（滑板）泵道技能挑战赛、笼式足球邀请赛、电子竞技等新兴项目进行全民健身项目推广。

	★
	4
	（1）每季度1场运动主题促消费品牌活动计划
以品牌活动为主线，每季度开展一场，充分将体育+文化、体育+消费相融合，选择在体育场馆、运动场景、文化地标、著名美食店、商超等，点位设置消费情景、拍照打卡情景等，有意识引导市民和参与者休闲消费，融入文旅体商等各领域产业、消费集群、“温江有礼，礼遇好市”集市文化，真正呈现体育带动产业消费。

	★
	5
	（1）1项运动场景孵化打卡计划
根据周边场景、市民锻炼集中度、文化氛围、消费场景等深度提升5个运动场景（光华商圈、江安河绿道、金马滨河公园、和林稻海环线、鲁家滩湿地公园），并在此基础上新增不少于1个运动场景（留炼运动场）。场景融入运动打卡积分装置标识，以活动带动区域健身氛围、联动商圈商家以消费券形式共同参与，带入摊位经济展销，带动商圈消费，共同促进体育+消费、体育+休闲、体育+旅游深入融合，集中重点打造运动休闲消费场景。

	★
	6
	（1）1项全年全域阵地参与联动计划
①联动各个镇街开展系列全民健身活动。
②联动留炼运动场开展系列主题全民健身活动、体育志愿者指导服务活动。
③联动体育机构、协会共同开展全民健身主题活动。
④联动商圈商铺、文体旅游消费场景、摊位集市等入驻全年活动列。

	★
	7
	（1）比赛报名及奖励
①全年活动全部采取网络报名方式，通过“金温江”、“温江文体旅”等微信、微博平台同步发布链接参与活动报名；
②全年每月主题活动、跑步活动等，参与并完成活动，将为参与者颁发完赛奖牌及纪念品；
③全年系列奖牌设计紧靠“3+6” 现代产业和“温江一家亲”设计思路，融入温江文体旅游产业基地、场景、地标等，充分展现文体旅游现代产业体系元素；并设计制作整体完赛坚持参与全民健身活动，再壮大“月运动，越健康”运动群体。

	★
	8
	（1）活动宣传管理
把握主流媒体，发挥主流媒体覆盖面广、权威性高的特点，利用网络新媒体的优势，加强两微一端融媒体融合发稿，同时充分利用各协会自身宣传平台，将包装成为温江区获得全民运动健身模范区后的重点孵化品牌，力争在《学习强国》、《中国体育报》、《国家体育总局官网》、CCTV5央视频道等得到专题报道。
①预热阶段：每一项活动前，制作预热报名推文、海报，面向全区市民招募，自主报名参赛，同事增强宣传运动场景及沿线周边文体旅游产业；
②中期阶段：①在活动现场，除邀请媒体（温江融媒体、运动成都、成都电视台等）到现场报道采访外，通过图片、小视频花絮录制、街拍等形式，让全民健身活动形式逐渐趋于年轻时尚化；②评选“运动达人”、“运动引领人”、“运动合伙人”，关注长期运动健身过程中突出的运动爱好者，讲述宣传他们的运动故事，引领带动身边人参与全民健身作用，塑造月运动·越健康的市民代表人物形象，让更真实、更生动的例子讲述温江特色的全民健身品牌活动故事；
③后期阶段：对活动本身进行回顾以及活动影响力带来的社会效益和经济效益进行宣传报道。

	★
	9
	（1）供应商负责全年活动效果的设计及活动的策划、执行及资料的收集整理报送； 
（2）全年活动由采购方负责活动整体的管理； 
（3）供应商负责每场活动期间所需要场地的勘测、布置及维护； 
（4）供应商负责每场活动期间整体效果的策划、搭建和维护等； 
（5）供应商负责每场活动的裁判员、工作人员以及其他主要人员的培训和安排，并确保他们准点到岗工作； 
（6）供应商负责全年整体活动的宣传报道、摄影摄像、直播服务及现场视频录制剪辑工作。
（7）供应商负责每场活动现场的安全保障，提供医护人员、应急物资等保障服务。
（8）供应商制定每场活动的各项执行方案，确保项目开展有序。
（9）供应商负责每场活动的器材等设备提供。
（10）供应商应严格按照己确认的工作方案和工作流程提供服务，无条件地接受采购方对其工作质量的监督检查。
（11）在服务期限内，项目组成员应保持稳定，以保证服务工作的正常进行。供应商可根据项目实际需求和业务需要对成员作出合理调整。若更换人员，应以相当资格与技能的人员替换，同时须经采购人备案同意后方可更换。
（12）如因成交人在工作中因玩忽职守、疏忽大意等所造成的损失，须按实际作出赔偿，情节严重的，采购人有权终止合同，并追究其法律责任。
（13）本次采购中，任何违反磋商文件规定，在投标过程中违法违纪或采用不正当竞争手段的，一经查实，即取消投标单位本次投标资格，已经成交的，终止委托合同，一切后果由责任方负责。
（14）安全要求：在本项目服务期内，因供应商自身原因导致重大安全责任事故和社会事件，采购人有权终止服务协议，由此产生的后果由供应商自行承担。（本14小项需提供单独承诺函，格式自拟。）注：需单独提供承诺函的，供应商需在技术服务要求偏离表中进行响应，并在响应文件格式“供应商应提交的相关资格证明材料”中单独提供承诺函，格式自拟。



（3）人员配置要求
采购包1：
无

（4）设施设备要求
采购包1：
无

（5）其他要求
采购包1：
无

3、商务要求
（1）服务期限
采购包1：
 自合同签订之日起244日

[bookmark: _GoBack]（2）服务地点
采购包1：
温江区各镇街主要景点、运动打卡点及温江区域各体育场馆、运动场景、文化地标、著名美食店、商超等

（3）考核（验收）标准和方法
采购包1：
按照《财政部关于进一步加强政府采购需求和履约验收管理的指导意见》（财库〔2016〕205号）、《政府采购需求管理办法》的要求进行项目验收。

（4）支付方式
采购包1：
分期付款

（5）支付约定
采购包1： 付款条件说明： 合同签订生效后，收到发票 ，达到付款条件起 14 日内，支付合同总金额的 50.00%。
采购包1： 付款条件说明： 项目结束验收合格后，收到乙方的相关报账资料后 ，达到付款条件起 14 日内，支付合同总金额的 50.00%。

（6）违约责任及解决争议的方法
采购包1：
合同生效后，除不可抗力外，如甲乙一方变更、中止或者终止政府采购合同的，应对另一方受到的损失予以赔偿或者补偿。 甲乙双方如因履行本合同发生纠纷，应友好协商解决，如协商无果可向甲方住所地人民法院提起诉讼。

4、其他要求
无

