
一、项目概述

（一）项目概况：

1、项目背景

“东亚文化之都”是文化和旅游部落实三国领导人会议共识的重要成果，是

配合国家对周边外交工作大局，立足长远，重点打造的东亚区域文化合作品牌活

动，是构建国际国内双循环新格局的城市国际交流与合作的具体实践。成都市已

荣获 “东亚文化之都”品牌，这是中日韩三国共同创立的国际城市文化名片，

也是我国文化领域含金量最高的国际品牌之一。为深入推进成都市“东亚文化之

都”建设，积极彰显天府文化、三国文化、诗歌文化、公园城市的魅力，进一步

讲好成都文化故事，加快建设世界文化名城，按文化和旅游部相关工作部署，将

举办 2023 东亚文化之都·中国成都活动年。

2、项目目的

紧扣成都打造“世界文化名城”的战略目标，以“东亚文化之都”建设为契

机和抓手，按照“树立国际视野、创新文化品牌、拉动经济增长、注重长期影响”

的总体思路，立足“政府主导，社会参与，内外交融，共建共享”的原则，完善

现代公共文化服务，发展现代文化产业，传播和发扬天府文化，扩大对外文化交

流。通过举办一系列高规格的国际交流活动，带动城市和市民积极参与东亚区域

文化合作，深化拓展对外交流合作，提升开放合作水平，彰显文化自信，扩大城

市的国际知名度、美誉度，实现以文惠民、以文兴城，促进世界文化名城建设。

3、项目目标

目标一： 根据《“东亚文化之都”申报、验收、认定和管理实施办法》的相

关要求，结合成都市实际，制定活动年总体方案；完成开幕式、闭幕式举办；活

动年期间完成不低于 3场中日韩三国文旅交流活动；活动年宣传效果和市民感知

情况良好。

目标二：资金预算执行目标。根据市财政部门预算相关规定，必须在合同规

定时间内完成相应的项目资金预算执行进度。所有资金使用坚持专款专用原则。

（二）项目清单：

包号 标的名称 所属行业

01 包 2023 东亚文化之都·成都活动 租赁和商务服务业



年服务

02 包
2023 东亚文化之都·成都活动

年采购绩效评估服务
租赁和商务服务业

注：本项目兼投不兼中，投标人可以自主选择一个或两个分包投标，但只能中标

一个分包，不能兼得。评标委员会按分包 01 包、02 包的顺序进行评审，如果投

标人已在前一分包中获得第一中标候选人资格，则不得再获得后续分包的第一中

标候选人资格。不同分包的中标人不得通过参与递补（顺延）等方式成为另一个

分包的中标人。

★二、商务要求

01 包：

（一）服务期限及地点

1、服务期限：服务期限 2023 年 6 月至 2023 年 12 月；

2、服务地点：成都市或相关文都城市。

（二）付款方法和条件

1、合同签订后，执行机构报送 2023 东亚文化之都·成都活动年计划，市文化广

电旅游局按照合同约定支付服务经费，合同金额分三次支付，签订合同后支付中

标金额的 40%；项目执行中，完成开幕式举办后，供应商需提供项目执行报告，

经采购人核实后，支付合同金额的 40%，项目实施完成经第三方公司验收合格后

支付中标金额的 20%。

2、对于满足合同约定支付条件的，采购人自收到供应商发票后 15 日内将资金支

付到合同约定的供应商账户。中标、成交供应商为中小企业的，采购人自收到供

应商发票后 10 个工作日内将资金支付到合同约定的供应商账户。

（三）履约验收：

1、履约验收主体：成都市文化广电旅游局



2、履约验收时间：供应商提出验收申请之日起 20 日内组织验收

3、验收组织方式：委托第三方公司验收

4、履约验收程序：一次性验收

5、技术履约验收内容：按照本项目招标文件中“技术、服务要求”及中标人投

标文件进行验收。

6、商务履约验收内容：按照本项目招标文件中“商务要求”及中标人投标文件

进行验收。

7、履约验收标准：按招标文件要求、供应商的响应文件及承诺、签订的合同、

国家及行业相关规范标准进行验收，其他未尽事宜应严格按照《财政部关于进一

步加强政府采购需求和履约验收管理的指导意见》（财库[2016]205 号）的要求

进行执行。

02 包：

（一）服务期限及地点

1、服务期限： 2023 年 6 月至 2023 年 12 月（暂定），具体以合同签订时约定为

准；

2、服务地点：成都市或相关文都城市。

（二）付款方法和条件

1、签订合同后支付中标金额的 50%；履约完成经采购人确认后，采购人向成交

供应商支付合同总金额的 50%。

2、对于满足合同约定支付条件的，采购人自收到供应商发票后 10 个工作日内将

资金支付到合同约定的供应商账户。

（三）履约验收：

1、履约验收主体：成都市文化广电旅游局

2、履约验收时间：供应商提出验收申请之日起 10 日内组织验收

3、验收组织方式：自行验收



4、履约验收程序：一次性验收

5、技术履约验收内容：按照本项目招标文件中“技术、服务要求”及中标人投

标文件进行验收。

6、商务履约验收内容：按照本项目招标文件中“商务要求”及中标人投标文件

进行验收。

7、履约验收标准：按磋商文件要求、供应商的响应文件及承诺、签订的合同、

国家及行业相关规范标准进行验收，其他未尽事宜应严格按照《财政部关于进一

步加强政府采购需求和履约验收管理的指导意见》（财库[2016]205 号）的要求

进行执行。

★三、技术、服务要求

01 包：

（一）主要服务内容

2023 东亚文化之都·成都活动年策划思路、实施方案和执行。

（二）具体活动

1、2023 东亚文化之都·中国成都活动年开幕式

（1）开幕式概况

时间：拟定于 2023 年 6 月

地点：具有成都特色，国际化元素的场地

（2）嘉宾及媒体邀请

邀请日韩文都城市代表、日韩驻我国使领馆代表等境外嘉宾；文化和旅游部

领导、国内文都城市代表、四川省及成都市领导、文旅行业代表等嘉宾及媒体不

低于 200 人，人员名单需经采购人审核后方可执行。供应商负责所有代表邀请及

开幕式期间产生的费用。

（3）开幕式配套活动

① 组织不少于 200 人欢迎晚宴，晚宴流程安排、菜品推荐等。

② 组织策划开幕式不低于 1小时的开幕公演，公演节目需符合开幕式调性，

并且展示成都历史文化特色。



③ 组织嘉宾考察不低于 2个文化旅游场所，负责场所推荐、路线规划及考

察接待等。

（4）开幕式现场搭建要求：

现场应包括舞美设计、舞台搭建、LED 屏、灯光音响、嘉宾签到背景板以及

周边氛围营造等。

现场物料准备：须提供开幕式所需要的物料设计、制作、库存和发放，物料

包含不限于活动邀请函、活动议程单、手提袋、签到册等。

供应商须承诺保障现场的物料充足，满足现场的使用需求（提供承诺函）。

（5）翻译服务

负责活动所有画面、物料、汇报材料、视频等文字翻译工作，开幕式现场提

供英语、日语和韩语交互式翻译服务。

（6）会务组织（供应商须承诺参照政府公务用车执行）

负责参会嘉宾接送机及考察往返交通、住宿（三星及以上标准）、餐饮及引

导接待工作等。供应商须安排不低于 150 人 3 星级及以上标准住宿 1晚。供应商

安排参会人员不低于 150 人的商务车及轿车接送机服务，考察往返过程中安排不

低于 200 人考察用车（车辆采用大巴和中巴），安排不低于 200 人接待晚宴 1次（人

均 400 元），安排参会人员不低于 150 元/人·天的 2天的餐饮服务（200-250 人）。

2、城市场景展览

（1）展览基础情况

时间：2023 年 6—10 月（每个城市展览不少于 7天）

地点：成都或相关文都城市不低于 2场（含韩国 1场）

（2）嘉宾及媒体邀请

嘉宾邀请：国内当地政府相关代表；境外驻当地大使馆（领事馆）代表。

媒体邀请：邀请当地媒体不低于 3家现场采访。

（3）展览内容要求

举办两场展览活动。展览形式概念设计须符合本年度成都创建“东亚文化之

都”主题，依照图片展览管理标准与规格对照本次展览的实际情况、环境、推广

目标，进行概念设计，包含形象规划、主画面形象设计、形象展示设计、公共展



陈概念输出等规划，以高品质的表现达到公共认知和传导作用。

展览整体内容需体现成都“东亚文化之都”内涵文化，充分体现成都作为中

国历史文化名城的文化底蕴。展览空间规划，结合展览主题与各个板块展览的内

容（作品与作品形式），规划其各个展览的合理布局与其联动空间布局，应满足

展览主题的呈现。参观动线设计主要参照展厅空间设计规划进行的人流动线与分

流、控流要求，设定动线布局、控流人数、分流科学等标准。

3、东亚文化之都—非遗大巡游活动

（1）完成 10 支国外传统表演艺术队伍的邀请工作，队伍总人数不少于 140

人，队伍来自地域至少包括美洲、欧洲、非洲、亚洲、大洋洲。

（2）国外传统表演艺术队伍为当地特色非遗项目，演员自身需具备演出经

验和经历，邀请的国外传统表演艺术队伍名单需采购人审定。（提供承诺函，格

式自拟）

（3）国外传统表演艺术队伍在蓉时间：2023 年 10 月 8 日—2023 年 10 月

15 日。

（4）国外传统表演艺术队伍排练地点：成都非遗国际博览园。

（5）国外传统表演艺术队伍展演地点：成都市。

（6）国外传统表演艺术队伍展演场次：每天不超过 2场。

（7）供应商负责 10 支国外传统表演艺术队伍不少于 140 人的往返旅费（标

准不低于飞机经济舱、高铁/动车二等座、火车硬卧）、落地接待（市区内的食、

住、行等；餐费标准不低于 180 元/人天；住宿标准不低于 180 元/人天）、劳务

费。

（8）供应商负责提供国际传统表演艺术队伍的背景材料，包括人员名单和

队伍介绍的文字、图片、视频等。其中，文字材料不少于 500 字；图片为 JPG

格式，每张图片以文字说明命名，图片分辨率不低于 300DPI，最小不能低于 5M，

数量不少于 5 张；视频优先采用 MP4 格式，分辨率不低于 1920×1080，画幅比

为 16：9，视频声音无过爆、杂音等情况，视频字幕一律外挂，时长不少于 3分

钟。

（9）供应商负责国外传统表演艺术队伍在蓉期间的管理、安全。（提供承诺

函，格式自拟）

4、2023 东亚文化之都·中国成都活动年闭幕式



（1）提供 1名中英双语主持人，并组织策划不低于 30 分钟的闭幕式公演，

公演节目需符合展示成都历史文化特色。

（2）闭幕式现场搭建要求：

提供闭幕式现场设计和实施应包括舞美设计、舞台搭建、LED 屏、灯光音响、

嘉宾签到背景板以及周边氛围营造等。

5、全年宣传

（1）总体要求

以“东亚文化之都”为主题，统筹成都市全年活动，进行持续宣传报道。本

次宣传需覆盖 2023 东亚文化之都·中国成都活动年整体周期，宣传形式应多样

化，采取新媒体和传统媒体结合的方式，媒体应覆盖国际媒体、央级媒体、省市

媒体、行业媒体及自媒体全年不间断推广。宣传主题应需充分体现成都在取得“东

亚文化之都”品牌下，成都城市建设和历史文化发展的生机勃勃，彰显成都文化

自信和开放交流的文化情怀，不得出现负面舆情。

（2）国内主流媒体报道

包括国内外主流媒体及主流艺术、文化类媒体，如中国日报、成都日报、四

川日报、中国青年报、光明日报、中国文化报、中国旅游报等报刊媒体不少于

10 篇上刊报道。形式以新闻综述、系列报道、言论评论、领导访谈、图片摄影

等形式，大力宣传成都市“东亚文化之都”创建工作和活动内容，全面树立成都

市“东亚文化之都”品牌形象。

（3）城市户外广告

营造良好的城市宣传氛围，在城市重要点位投放户外广告，包括但不限于：

成都市内地铁广告、成都市内公交站台广告、主城区内平面广告、成都市内 LED

大屏投放。

（4）境外媒体宣传

全年不低于 5次境外媒体报道，其中覆盖日本、韩国等主要媒体，如共同社、

韩联社等。全年境外媒体报道不低于 200 家境外媒体报道。全年境外媒体不低于

3次当地报纸上刊报道。做好成都市在世界范围内尤其是东亚地区的宣传营销工

作。

6、2023 年 6 月至 2023 年 12 月，中标供应商需指派 1名专人赴文化和旅游

部负责协助开展东亚文化之都的相关工作。中标供应商须针对本项目提供 15 人



的专职服务团队。

02 包：

（一）总体要求

对 2023 年东亚文化之都中国成都活动年采购项目进行绩效评价，形成验收

报告。

（二）服务内容

1、以《四川省财政支出绩效评价管理暂行办法》和《成都市财政支出绩效

考评办法（试行）》等相关规定为依据，制定 2023 年东亚文化之都中国成都活动

年采购项目验收方案、评价指标体系和工作流程；

2、组建绩效评估项目团队，一是根据评价工作需要收集基础资料，二是对

受评对象提供的相关资料进行核实分析；

3、根据搜集的基础资料和核实的数据，并结合问卷调查资料，形成对“2023

年东亚文化之都中国成都活动年采购项目的验收报告。

（三）服务要求

1、验收方案、评价指标体系制定应符合 2023 年东亚文化之都中国成都活动

年采购项目特点，评价方案和验收指标应科学、合理。

2、验收报告要求在 2023 年东亚文化之都中国成都活动年采购项目进度完成

100%后出具。

3、供应商负责组建项目团队，项目团队需至少配备项目负责人 1 名，项目

负责人需负责团队整体工作安排、与采购人衔接等内容。项目负责人应优先拟派

具有类似项目从业经验并具备类似项目实施经验的人担任。

4、对于供应商配置的项目团队人员，不能胜任岗位工作要求或不宜继续履行对

应工作的，采购人有权要求供应商进行撤换，供应商接到采购人通后应 2个工作

日内撤换并重新配置。
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