
招标项目技术、服务和其他要求

前提：本章中标注“★”的条款为本项目的实质性要求，投标人应完全满足，未响

应或不满足按无效投标处理。本章中标注“▲”的条款为本项目的重要性条款，按照第

六章综合评分明细表处理。

一、项目概述

为深入学习宣传贯彻党的二十大精神、习近平总书记来川视察重要指示精神

和省第十二次党代会、省委十二届二次全会精神，立足我省文艺发展实际，激发

网络视听创作活力，加强网上阵地建设，繁荣发展网络视听文艺，不断满足人民

群众美好精神文化需求，根据《关于实施财政支持历史文化遗产保护利用重点工

程的通知》（川财教﹝2022﹞160 号）和《四川省贯彻落实〈巴蜀文化旅游走廊

建设规划〉实施方案》（川文旅发﹝2023﹞1 号），开展 2023 年“神秘蜀韵 百

部川扬”网络视听精品传播大赛。

大赛作为 2023 年“时代光影 百部川扬”网络视听作品征集传播活动“同步

奋进”“仙乡人居”“共兴之歌”“蜀人蜀事”4大主题赛道的子活动，以“神秘

蜀韵 百部川扬”为主题，围绕全省弘扬传统历史文化、非遗文化传承保护方面，

鼓励公众通过云直播、云展映、云讲座、网络音视频、网络动漫等传播方式参与

到“古籍里的四川”“天府非遗寻根”“巴蜀古老记忆”等主题历史文化遗产的作

品创作中来，深刻展现我省传承弘扬巴蜀文化的过程中涌现出来的生动实践和先

进典型，真正让文物说话、让历史说话、让文化说话，打造国际化精品力作，不

断增强中华优秀传统文化巴蜀篇章的生命力和影响力，推动文化遗产保护利用成

果为民共享，让文化遗产资源更好赋能人民群众美好生活。

二、服务内容及所属行业

包号 服务内容（标的名称） 数量（单位） 所属行业

第一包 宣传推广 1项 其他未列明行业

三、服务内容及要求

第一包：宣传推广



★1.参与平台数量：统筹活动宣传推广，协调媒体平台（国内不低于8家新

媒体）、10家以上新媒体传播平台（至少含3家以上进行国际传播的媒体或平台）；

制定国际、国内作品征集及传播方案；组建线下宣讲专家团队等；

★2.国际传播：围绕大赛主题进行多语种专题设计包装，打造大赛IP,包含

专题头图、内容版面，通过海外渠道宣推。负责翻译、母语审校，内容优化包装，

翻译不少于300部优秀作品。组织国际传播媒体单位做好大赛宣推、作品展播工

作，活动影响覆盖国外主要语种国家，实现海外主流网络平台全覆盖。

★3.流量要求：国内全网总体活动点击量不低于50亿人次，国际传播流量不

低于5亿人次。

▲4.赛道搭建：搭建“神秘蜀韵 百部川扬”网络视听精品传播大赛活动赛

道，配备负责赛道日常工作的专门人员5人及以上。建设作品征集投稿通道；负

责赛道技术运维和作品征集、日常更新；负责征集作品整理、初审等工作。配合

省局进行每季度、年度优秀作品评选。

▲5.活动宣传：制定国际、国内活动宣传方案；制作视听精品宣传片，用于

投放地铁内屏电视、公共空间，进一步扩大活动影响力，制作活动宣传片2部；

在所有参与活动的媒体和平台上进行大赛活动宣传。

▲6.活动专区搭建：在所有参与媒体和平台首屏首页建立展播专区（含社交

媒体话题），推送活动资讯和展播优秀作品不低于500部。所有参与媒体和平台需

同步展播。

7.作品征集创作：创作推广活动相关作品，紧紧围绕弘扬巴蜀文化和历史文

化遗产保护，创作和征集不低于100部原创作品。每个赛道承办单位须制作不低

于3部原创作品（以获得活动季度、年度优秀作品为准）。

8.线下活动：制定线下活动方案，组织线下宣传活动,到四川各市州区县、

高校等进行线下活动和推广；指导全省各市州网络视听持证机构、高校、广播电

视制作机构进行历史文化遗产保护利用相关作品创作。全年线下活动推广不低于

10场，线下活动参与总人数不低于1000人。

9.国际传播创作展播：在海外媒体矩阵专区共展播活动优秀作品100部，展

播时间不低于3个月。

★四、商务要求（各包通用）



序号 内容 要求

1 服务期限 合同签订之日起120日内完成

2 服务地点 采购人指定地点

3 报价
报价应是完成本项目所有服务内容和招标文件规定的其它全部

费用

4 合同价款支付

（1）合同签订生效后，采购人自收到投标人发票后15日内，通

过银行转账方式支付合同金额的50%。

（2）投标人完成全部合同内容并经采购人验收合格后，采购人

自收到投标人发票后15日内，通过银行转账方式支付合同金额的

50%。

（3）每次付款前投标人应向采购人提交对应金额有效发票，若

投标人未按采购人要求提供或迟延提供发票及相关支付凭证材

料，则采购人有权延迟或拒绝支付合同相应款项且不承担任何违

约责任。

注：如本项目包1中标人全网点击量考核结果未达到招标文件要

求的，采购人有权按照实际点击量与招标文件要求点击量的比

咧，在合同总金额基础上，仅支付完成流量比例金额。

5 验收标准及要求

（一）验收交付标准和方法

1.中标人所提供的服务满足招标文件、项目合同中的相关要求。

采购人与中标人双方如对服务要求的约定标准有相互抵触或异

议的事项，由采购人在招标与投标文件中按服务要求比较优胜的

原则确定该项的约定标准进行验收；

2.严格按照《财政部关于进一步加强政府采购需求和履约验收管

理的指导意见》（财库〔2016〕205号）、《政府采购需求管理

办法》（财库〔2021〕22号）的要求进行验收。

（二）验收方案

1.履约验收的主体：采购人；

2.履约验收的时间：中标人提出验收申请之日起15日内组织验

收；

3.验收组织方式：专家评审会验收；

4.履约验收程序：一次性验收；

5.履约验收内容：按照招标文件要求以及中标人的投标文件要求

执行；



6.验收标准：严格按照《财政部关于进一步加强政府采购需求和

履约验收管理的指导意见》（财库〔2016〕205号）、《政府采

购需求管理办法》（财库〔2021〕22号）的要求进行验收。
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